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３ 適正広告文の開発 

３－２ 広告表示オプションの設定 

 

【３ 適正広告文の開発】 

【３－２ 広告表示オプションの設定】 

 広告の掲載順位を決める要素として、入札単価と広告の品質が大きく影響しますが、さ

らにGoogle広告では、順位決定に関わるさらなる要素として、広告表示オプションも考慮

されるという情報を公開しています。広告表示オプションとは、広告フォーマットの基本

要素である広告見出し(タイトル)、説明文以外に、商品やサービスについて紹介するため

に追加で登録できる表示内容です。(Google 広告では広告表示オプションはアセットとい

う名称で、Yahoo!広告では広告表示アセットという名称で説明されています。) Google 広

告、Yahoo!広告のいずれにおいても設定することが可能で、Google 広告、Yahoo!広告そ

れぞれでは、設定できる表示オプションの種類に違いがあったり、同様の機能であっても

名称が異なったりします。ここでは、代表的な表示オプションのみ下記に説明します。（）

内は Yahoo!広告での名称です。また（※）については、Google 広告のみの設定可能な表

示オプションです。ここでは代表的かつ使いやすい表示オプションを解説していきます。 

 

・サイトリンクアセット（クイックリンクアセット） 

 標準で広告からリンクさせるページ以外に、サイト内の特定のページに誘導したい場合

に、それらのページへのリンクを表示させることが出来ます。なお、サイトリンクについ

ては追加自体は無料ですが、通常の広告文と同様にクリックされると料金が発生します。 

 

（Google広告/Yahoo!広告の仕様） 

 Google 広告、Yahoo!広告いずれも、リンクのテキスト（半角 25 文字）と説明文（半角

35 文字で最大 2 つまで登録可能）とリンク先 URL でのセットで構成されます。サイトリ

ンク表示オプションを登録する際には、そのセットを登録します。 
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サイトリンクアセットの表示例 下記の枠部分 

 

引用：Google広告ヘルプ サイトリンク アセットを作成、編集する 

https://support.google.com/google-ads/answer/2375416 

 

クイックリンクアセットの表示例 下記の枠部分 

 

引用：Yahoo!広告ヘルプ クイックリンクアセットの作成 

https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044733?language=ja 

 

 

・コールアウトアセット（テキスト補足アセット） 

 広告見出しや説明文以外に補足で説明したい情報をテキストで表示することが出来るオ

プション機能です。テキスト表示のみで特定のページにリンクするなどの機能はありませ

ん。後ほど構造化スニペット(カテゴリ補足)アセットという、似たような広告表示オプシ

ョンを解説しますが、それに比べ自由な内容を入れられるという点で、汎用性が非常に高

い広告表示オプションであると言えます。 

 

（Google広告/Yahoo!広告の仕様） 

 テキスト（半角 25文字）で構成されます。広告が表示される際の閲覧環境等に応じて、

Google広告の場合には最大 10個まで表示されます。 

 

 

 

 

https://support.google.com/google-ads/answer/2375416
https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044733?language=ja
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コールアウトアセットの表示例 下記の枠部分 

 

引用：Google広告ヘルプ コールアウト アセットについて 

https://support.google.com/google-ads/answer/6079510 

 

テキスト補足アセットの表示例 下記の枠部分 

 

引用：Yahoo!広告ヘルプ テキスト補足アセットの作成 

https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044851?language=ja 

 

 

・構造化スニペットアセット（カテゴリ補足アセット） 

 あらかじめ Google 広告や Yahoo!広告が用意しているラベルにもとづいて、その詳細情

報を記載する形で、自社の商品はサービスについて説明するための表示オプションです。

ラベルについては、例えばコース、サービス、スタイル、タイプなどが用意されています。

自社の商品やサービスについて詳細を説明するのに使用できそうなラベルを選択し、その

具体的な内容を登録することで、特定の側面からの PR を行うことが可能になります。文

字数や見え方などはコールアウト表示(テキスト補足)オプションに非常に近いですが、あ

らかじめ用意されたヘッダー、カテゴリに適していないと入れられず、それらに適してい

ない場合には審査が下りないことも少なくありません。 

 

（Google広告の場合の仕様） 

 どの側面について説明を行うかについてヘッダーと呼ばれる項目から自社の商品やサー

ビスに最適なものを選択します。そして、テキスト（半角 25文字）で構成される説明文章

を複数登録可能です。 

 

 

 

 

https://support.google.com/google-ads/answer/6079510
https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044851?language=ja
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構造化スニペットアセットの表示例 下記の枠部分 

 

引用：Google広告ヘルプ 構造化スニペット アセットについて 

https://support.google.com/google-ads/answer/6280012 

 

（Yahoo!広告の場合の仕様） 

 補足カテゴリーと呼ばれる項目から自社の商品やサービスを説明するのに最適なものを

選択します。テキスト（半角 25文字）で構成される説明文章を複数登録することができま

す。 

 

カテゴリ補足アセットの表示例 下記の枠部分 

 

引用：Yahoo!広告ヘルプ カテゴリ補足アセットの作成 

https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044620?language=ja 

 

 

・電話番号アセット 

 広告に電話番号を一緒に表示させることができます。ユーザーがその電話番号をクリッ

クすることで、広告から直接電話をかけることができるようになります。 

 

（Google広告の場合の仕様） 

広告に表示させる電話番号を登録します。通話の日時や時間、発信者の電話番号などのレ

ポートを確認するかどうかの設定を行うことも可能です。 

 

 

 

 

 

 

 

https://support.google.com/google-ads/answer/6280012
https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044620?language=ja
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電話番号アセットの表示例 下記の枠部分 

 

 

引用：Google広告ヘルプ 電話番号 アセットについて 

https://support.google.com/google-ads/answer/2453991 

 

（Yahoo!広告の場合の仕様） 

広告に表示させる電話番号を登録します。 

 

電話番号アセットの表示例 下記の枠部分 

 

引用：Yahoo!広告ヘルプ 電話番号アセットの作成 

https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000045043?language=ja 

 

 

・画像アセット 

 検索広告に画像を表示させることができます。テキストのみでは伝えきれなかった内容

を画像でイメージさせやすくなり、既存のテキストをより引き立たせることができます。 

 

（Google広告の場合の仕様） 

広告文の右側に画像が表示されるようになります。なお、文字が入っている画像は基本的

に審査が通らないことがほとんどですので、文字の入っていない画像を登録しましょう。 

 

 

 

 

 

https://support.google.com/google-ads/answer/2453991
https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000045043?language=ja
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画像アセットの表示例 下記の枠部分 

 

 

引用：Google広告ヘルプ 検索キャンペーンの画像アセットについて 

 

（Yahoo!広告の場合の仕様） 

基本仕様は Google 広告と同様です。ただ、登録可能数に上限(1,000 点まで)がありますの

でその点のみ注意しましょう。 

 

画像アセットの表示例 下記の枠部分 

 

引用：Yahoo!広告ヘルプ 画像アセットの作成 

https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000051555?language=ja 

 

 

・価格表示アセット（※） 

 現状では、Google 広告のみで設定可能な表示オプションです。商品やサービスについて

の価格に関する情報を表示することができます。 

 

 

（Google広告の場合の仕様） 

 

https://support.google.com/google-ads/answer/9566341?hl=ja&ref_topic=3119125&sjid=12315570151480514082-AP#zippy=%2C%E5%8A%B9%E6%9E%9C%E7%9A%84%E3%81%AA%E7%94%BB%E5%83%8F%E3%82%A2%E3%82%BB%E3%83%83%E3%83%88%E3%82%92%E4%BD%9C%E6%88%90%E3%81%99%E3%82%8B%E3%81%9F%E3%82%81%E3%81%AE%E3%81%8A%E3%81%99%E3%81%99%E3%82%81%E3%81%AE%E6%96%B9%E6%B3%95%2C%E3%82%AC%E3%82%A4%E3%83%89%E3%83%A9%E3%82%A4%E3%83%B3%2C%E6%96%B0%E3%81%97%E3%81%84%E7%94%BB%E5%83%8F%E3%82%A2%E3%82%BB%E3%83%83%E3%83%88%E3%82%92%E4%BD%9C%E6%88%90%E3%81%99%E3%82%8B%E6%89%8B%E9%A0%86
https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000051555?language=ja
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 価格表示オプションについては、ブランドごとの価格表示、商品ごとの価格表示、料金

プランの提示など、価格情報をどのように表示させるかを選択することができます。また

価格についても、最低価格、最高価格、平均価格など表示パターンを選択することも可能

です。そしてヘッダー情報、価格情報や説明テキスト（半角 25 文字）、リンク先 URL な

どを設定することが可能です。 

 

価格表示オプションの表示例 下記の枠部分 

 

引用：Google広告ヘルプ 価格アセットについて 

https://support.google.com/google-ads/answer/7065415 

 

 なお、広告表示オプションについては、表示する時間帯や曜日を個別に設定することが

可能なものもあります。営業時間外では電話番号を表示させたくない、といったケースや、

キャンペーン期間を過ぎたら、サイトリンク表示オプションは表示させたくないといった

ケースもあると思います。逆に、週末にかけてセールの商品の告知を行いたいということ

で、表示する曜日を設定したいということもあると思います。状況に応じて、時間帯や曜

日の設定についても活用をしてみてください。 

 

 またこれらの広告表示オプションの中で、サイトリンク表示アセット（クイックリンク

アセット）や電話番号表示アセット、価格表示アセットについては、クリックすることが

可能で、特定のページに遷移したり、電話をかけたりといったアクションを取ることが可

能です。検索広告はクリック課金ですが、これら広告表示オプションのクリックについて

も、同様にクリック課金の対象になります。予め設定している上限クリック単価の範囲内

で、広告表示オプションがクリックされた場合には、広告がクリックされたときと同様に

クリック課金として費用が発生する形になります。コールアウト表示アセット（テキスト

補足アセット）や構造化スニペットアセット（カテゴリ補足アセット）については、単に

表示するだけの表示オプションですので、クリック課金の対象ではありません。また設定

 

https://support.google.com/google-ads/answer/7065415
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して表示することに対しても費用は発生しません。 

 

 また、登録できる広告表示オプションについては、Google広告、Yahoo!広告いずれも下

記の通りとなっており、実際に活用する際には、ほとんど上限を気にせず登録をして問題

ないと思われます。複数登録しておくことで、自動的にクリック獲得はコンバージョン獲

得につながりやすいものを表示するように最適化されますので、いろいろと試してみてく

ださい。 

 

（Google広告は下記の上限） 

広告グループ単位の広告表示オプションはアカウントごとに 250,000 個まで 

キャンペーン単位の広告表示オプションはアカウントごとに 50,000 個まで 

広告グループ単位の広告表示オプションはキャンペーンごとに 10,000 個まで 

https://support.google.com/google-ads/answer/6372658?hl=ja 

（Yahoo!広告は画像アセットを除き上限なし） 

https://ads-help.yahoo.co.jp/yahooads/ss/articledetail?lan=ja&aid=1033#c04 

 

 そして、広告配信において重要なポイントなのが、広告表示オプションを活用すること

で、広告の品質・掲載順位に影響があるという点です。広告で訴求する内容に応じて、活

用できる表示オプションは積極的に活用することで、広告の品質が高くなる可能性があり

ます。例えば、他社の広告主と同じ入札単価と品質の広告を配信している場合、自社の広

告で広告表示オプションを登録していて、よりクリックにつながる、コンバージョンに貢

献するなどと効果が高いと判断されれば、他社の広告よりも上位に掲載されます。効率的

な広告配信を行う上でも有効ですので、広告表示オプションについては、ぜひ設定を行っ

てみてください。 

 

 

◆Google広告ヘルプ  『アセットについて』 

https://support.google.com/google-ads/answer/6372658?hl=ja
https://ads-help.yahoo.co.jp/yahooads/ss/articledetail?lan=ja&aid=1033#c04
https://support.google.com/google-ads/answer/7331111?visit_id=638321495054492734-3282232233&rd=1
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I M A 研究所編 

本資料の一部あるいは全部について、一般社団法人 IMA研究所からの文書による許諾を得ず

に、いかなる方法においても無断で複写、複製することは禁止します。 


